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Resumen

Este trabajo estudia los cambios que las redes sociales han producido en la presentacion publica de los cuerpos de los
politicos, en especial en el ambito argentino. Para ello, se plantean dos objetivos, de distinto nivel, pero concomitantes.
Por un lado, pretende hacer una descripcion preliminar del fendmeno y exponer sus condiciones de produccién, para lo
cual se lo ubica en una serie histdérica que permite circunscribir sus particularidades. Por otro, busca situarlo en el marco
de un didlogo disciplinario que optimizaria su conceptualizacidn y el estudio de sus efectos. La sociosemidtica constituye
nuestro marco tedrico y metodoldgico. A partir de esta perspectiva, y de la integracion de desarrollos actuales en el
campo de la estética, se propone aqui analizar y establecer un principio de clasificacién de operaciones de semiotizacion
que llevan a cabo los enunciadores. Las conclusiones hacen referencia a los rasgos enunciativos de la presentacion
mediatica del cuerpo, y, a partir de ahi, se plantean nuevos interrogantes sobre su impacto en el terreno de la creencia.
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Abstract

This paper studies the changes that social networks have produced in the public presentation of the bodies of politicians,
especially in Argentina. For this, two objectives are proposed, of different levels but concomitant. On the one hand, it
tries to partially describe the phenomenon and expose its production conditions. For that, we place it in a historical series
that allows us to observe its peculiarities. On the other hand, we seek to place it within the framework of a disciplinary
dialogue that would improve its conceptualization and the study of its effects. Our theoretical and methodological
framework is based on socio-semiotics. From this perspective and its integration with current developments in the field
of aesthetics, we propose to analyze and establish a principle of classification of semiotization operations performed by
enunciators. The conclusions refer to the enunciative features of the media representation of the body and, from there,
new questions are raised about its impact on the field of belief.
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Introduccion

Las imagenes que acompafian este texto (ver
al final) no solo sirven para recordar el lugar primordial
del cuerpo como nucleo operativo de la produccion
semidtica encargada de gestionar los vinculos de la
clase politica con su electorado, sino que también
invitan a reflexionar sobre las formas actuales de su
darse a ver, asociadas, en buena medida, a las nuevas
condiciones de mediatizacidn de los discursos de los
politicos. Refiriéndose al cuerpo presidencial, Traversa
sefiala que los gobernantes

cuentan con un instrumento Unico, su cuerpo,
que es la raiz de todos los procesos ulteriores. Es el
lugar donde recaentodas las miradasy las expectativas
en torno a su pervivencia —negativas o positivas—
como motor de las contingencias de un intervalo de
la historia. Esa entidad, el cuerpo, ha dado lugar a una
multiple produccién discursiva, en pobre medida para
estudiarlo, pero diversa como referencia, los medios
han sido un locus classicus de su alojamiento, la
caricatura y la ilustracidn primero, luego la fotografia
y mas tarde el cine y la TV (2014:316).

El déficit investigativo que sefiala Traversa
llama aun mas atencién si se considera la relevancia
creciente del cuerpo como superficie de produccion
de sentido por parte de las figuras politicas en nuestras
sociedades. Este incremento estd sobredeterminado
por una multiplicidad de factores, que hemos
considerado en trabajos anteriores (Bermudez, 2016).
Vale la pena indicar algunos de ellos, pertinentes para
este trabajo.

En principio, el aumento espectacular que la
dupla conformada por la Red —y en especial las redes
sociales— y los dispositivos digitales de registro han
ocasionado en la produccién y puesta en circulacion
de imagenes. Vale recordar que muchos autores
(Schaeffer, 2012; Belting, 2012) han explicado la
fascinacidon occidental por la imagen a partir de su
conjuncién con el pensamiento del cuerpo, cuerpo
que no es solo objeto de representacidn, sino
también medio de percepcién y lugar de creacion y

de alojamiento de imagenes. Resulta evidente que la
situacidn actual es la de un crecimiento exponencial
de la presencia social de imagenes, entre ellas las
corporales, lo cual por supuesto incluye las imagenes
de los cuerpos de los actores politicos. Crecimiento
que se inicid a mediados del siglo pasado, impulsado
por el desarrollo tecnolégico —cuya trazabilidad
se mide desde los aparatos fotoquimicos que
desplazaron los retratos pintados hasta los actuales
dispositivos digitales. Sobre este factor se han
explayado ya los estudios sobre la mediatizacidon
(Hjarvard, 2008; Verdn, 1997; 2013; 2015), que han
subrayado la complejidad que fendmenos medidticos
de este tipo introducen en la semiosis —es decir,
acrecientan la asimetria entre oferta y demanda de
signos—, y el caracter radial y transversal de sus efectos
—es decir, que se propagan en todas las direcciones y
afectan, con diferentes intensidades, todos los niveles
funcionales de la sociedad.

En segundo lugar, los problemas que
demanda la construccidén de colectivos politicos o,
lo que es lo mismo, la dificultad del discurso politico
para alcanzar, en un entorno de diversidad creciente
de la semiosis, a un actor social cuya identidad se
define en términos autorreferenciales (Verén, 1994:
35). Simultaneamente, el discurso publicitario —al
que, como se sabe, el marketing politico acude con
frecuencia— ha redefinido el consumo de mercancias
0 signos como una experiencia individual y estética, o
sea, hedonista y emocional.

Aqui se exponen resultados parciales de
una investigacidn descriptiva aun no finalizada,
acompafados de un intento de instalar el objeto en un
horizontetedricoenelcualdialogandiversasdisciplinas
(la semidtica, los estudios de la mediatizacién y la
estética) disposicion que, entendemos, permitiria
optimizar su descripcion. Vale decir, nos preocupa
la proliferacién y el funcionamiento enunciativo de
las imagenes de los cuerpos politicos, vy, si bien para
elaborar este articulo se ha partido de la observacion
de ciertos indices de presentacién de su yo publico
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en las redes sociales por parte de algunos politicos
argentinos, no se ofrece aqui un repertorio exhaustivo
de figuraciones en las imagenes mediatizadas, ni un
catdlogo de modalidades corporales de persuasién o
seducciodn.

Refiriéndose a la figura presidencial en épocas
dominadas por la television, Verdon afirmaba que,
como todo cuerpo socializado, el del presidente esta
sometido a prohibiciones, se edifica por sustraccion:
“si el arbol presidencial es digno, es porque ha sido
podado” (1999:88). Creemos que la tesis de Verén
sigue siendo valida para la figura presidencial —aun
cuando, por ejemplo, los dos ultimos presidentes
argentinos no se hayan privado de bailar en mds de
una ocasion frente a sus seguidores—, pero pierde
operatividad cuando se la intenta transferir, en la era
de las redes sociales, a otros actores del estamento
politico argentino, sobre todo a candidatos.

2. Aspectos metodoldgicos

Estetrabajo se desprende de unainvestigacién
mas amplia, de cardcter cualitativo (Vasilachis de
Gialdino, 2006; Guba & Lincoln, 2002), sobre el
funcionamiento en producciéon de la discursividad
politica en los medios basados en internet. Como
se dijo, inscribimos nuestro trabajo en el marco
conceptual de la sociosemidtica, de manera especifica
en la orientacion que le dio Verdn, cominmente
llamada teoria de los discursos sociales (Verdn,
2005). Los principales dispositivos conceptuales,
tanto tedricos como analiticos, provienen su obra,
asi como las decisiones metodoldgicas. No obstante,
y en concordancia con el cardcter interdisciplinar de
este campo del saber, la configuracidon del objeto
de investigacién nos ha conducido a incorporar
categorias de otras corrientes de la semidtica y de
otras disciplinas.

Sefialemos, a fin de precisar aun mds esos
principios y procedimientos, que el corpus de la
investigacion esta compuesto por imadagenes de
figuras politicas recogidas de cuatro redes sociales
(Facebook, Twitter, YouTube e Instagram) desde el
afio 2014 hasta el 2019. Las imdagenes observadas
tienen el estatuto de textos (o conjunto de materias
significantes) abordados desde un enfoque discursivo;
vale decir, el analisis de las huellas que identificamos
en esas imagenes corresponden a operaciones —en
nuestro caso de semiotizacidn o figuracion del cuerpo
(Traversa, 1997:251)- asociadas a sus condiciones
de produccién. La diferencia tendencialmente
sistemdtica y regular que permite definir estas
operaciones fue controlada a través del procedimiento
comparativo (Verén 2005:48); puntualmente, entre lo
que producian distintos actores politicos y entre lo

gue sucedia en la época previa a la existencia de las
redes sociales. Nos interesamos en este articulo por
las operaciones que remiten a las determinaciones
de un elemento especifico de las condiciones
productivas: las posibilidades que brindan los medios
basados en internet. En sintonia con los principios de
la investigacion cualitativa, exponemos en el final del
texto una tentativa de reevaluacién tedrica (Vasilachis
de Gialdino, 2006).

3. Referencias historicas sobre la mediatizacion del
cuerpo politico

Vamos a ubicar la cuestion de las formas
actuales de darse a ver del cuerpo del politico en el
horizonte que delinea la historia de la mediatizacién
de la discursividad politica, que fue sucesiva y
acumulativamente mediatizada a través de la
escritura (prensa grafica), la imagen fija (fotografia),
la voz (la radio), el registro audiovisual (television)
y, finalmente, los dispositivos hipermediales (la
web). Es imposible abarcar aqui esa historia de
modo exhaustivo, aunque vale puntear algunas
observaciones que la han tenido como objeto, a fin de
generar un horizonte que permita caracterizar mejor
el fendmeno que nos ocupa de manera central.

En su primera etapa, representada por los
medios escritos, la mediatizacion de la politica no
contaba, en general, con la presencia del cuerpo.
Esto fue asi hasta la popularizacién de la imagen
fija de origen técnico, que encontrd su alojamiento
en dispositivos como los de la prensa grafica o el
afiche politico, y cuyo surgimiento contribuye a dar
un paso fundamental hacia la personalizacion vy
presidencializacion de las democracias occidentales.!
Con la propagacion del fendmeno no tardd en llegar
la reflexién cientifica. Por ejemplo, Barthes (1994:65)
sostuvo que las fotografias electorales constituian
un arma anti intelectual y anti politica: en lugar de
presentar un programa (équé funcidon debe tener
el Estado en la economia y la vida privada?, ¢cémo
relacionarse con el capital financiero?, etc.), laimagen
fotografica muestra una manera de ser. Nosotros
podriamos parafrasear a Barthes sosteniendo, en
tdpica peirceana, que las fotografias electorales son
signos iconicos indiciales que pretenden desplazar la
politica al terreno de la primeridad y la segundidad.
En sintonia, Verdn afirmé que la iconografia politica
de la época preaudiovisual (i.e. las pocas imagenes
asociadas de modo casi cristalizado a las grandes
figuras politicas) expresaba “el nucleo fantasmatico
de cada lider: el rostro crispado de Hitler; la sonrisa
de Kennedy...” (1999:99).

1 Rosanvallon ha considerado esto en varios pasajes de su obra
(Rosanvallon 2015).
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Con la masificacion de la radio, se mediatiza
otra dimensidn del cuerpo: la voz. Una voz de caracter
acusmatico, pues su fuente no es visible (Chion,
1999:251).2 Segun Verdn (1999:98), figuras como
De Gaulle o Perdn fueron, sobre todo, politicos de la
era radiofénica, que sobresalieron en la gestién del
vinculo con la ciudadania a través de esa corporizacion
parcial, aunque con derivaciones singularizantes —y,
como sostiene el psicoandlisis, fantasmales (Ddlar,
2007). Traversa (2014:312), por su parte, agudiza aln
mas la descripcion: sefiala, por ejemplo, que Perén
instala eficazmente la conversacién publica como
dispositivo de gestion de los vinculos (presidente-
colectivo). Es decir, algunos politicos supieron
capturar cierto imaginario colectivo por medio del
acoplamiento efectivo entre la puesta en discurso de
programas, descripciones, balances, promesas, etc. —
que actualiza el orden simbdlico de la significacidon—,
y la movilizacidn de recursos ligados al empleo de la
voz (e.g: intensidad, diccidn, altura, etc.) que atafien
al orden indicial del contacto. Aun hoy, en una época
en la que el dispositivo radial ha resignado su nivel de
presencia social y la seduccién y persuasién pasan por
unrégimen de contacto que involucra la mediatizacién
de la totalidad del cuerpo y por la palabra, no deberia
menospreciarse el impacto que tiene la voz encargada
de sostener esta Ultima. La comparacion entre los dos
ultimos presidentes es ilustrativa al respecto. Vale
conjeturar que algo de la eficacia performativa de las
alocuciones de Cristina Ferndndez de Kirchner —sobre
todo a partir de su viudez en 2010- se sostuvo en la
disfoniasollozantedelavozconlaqueinterpelabaasus
seguidores, mientras articulaba reivindicaciones que
adjudicaba al campo popular. Y esta conjuncién bien
puede explicar el fervor emocionado que producia.
Ademas, como sefiala Dolar (2007:97), ese tipo de
voz implica una exposicion ante el oyente, un pedido
de comprensidn que constituye, simétricamente,
la concesion de un poder, pues quien oye puede
otorgarla o no. El contraste lo marca la parquedad
monocorde, y no carente de déficits fonéticos, con la
que Mauricio Macri pronuncia la realidad econémica
a la que debemos someternos. Tienta proyectar la
comparacién al campo ideoldgico, siguiendo lo que
ya han hecho otros (Dolar, 2007:142). En un caso,
la voz es convocada, junto con otra parafernalia de
recursos corporales, para producir el acontecimiento

2 Es justamente la irrupcidon de los medios como la radio los
que generalizan y, como consecuencia, trivializan el caracter
acusmatico de la voz. Por otra parte, sabemos que la inclusion de
la voz en esta serie puede resultar un tanto extrafio. Situada en
la interseccidn del cuerpo y el lenguaje, la voz tiene un estatuto
paraddjico. Surge del cuerpo, pero no forma parte de él; sostiene
el lenguaje, lo adjunta al cuerpo, pero no le pertenece (Dolar
2007:142).

espectacular del contacto directo entre Lider y Pueblo;
en el otro, la voz de Macri parece ser investida por la
realidad contundente de la economia global, la que
lo emplea como instrumento y le hace modular, sin
a mas minima floritura que pueda distorsionarlo, el
libreto de ese gran Otro que es el mercado.

Como es sabido, la irrupcién de la television
dio inicio a lo que se denomind democracia
audiovisual. La pantalla chica se volvié el lugar
privilegiado de los acontecimientos que afectaban a
las instituciones politicas, en especial aquellos mas
espectaculares, como los procesos eleccionarios
para el caso de las democracias occidentales (Verdn,
2001:42). En lo que atafie especificamente al cuerpo
del politico, la televisién implica otra ruptura de
escala espaciotemporal. Con ella, la construcciéon
semidtica de lo real-global (econdmico, politico,
etc.) se expresa a través de ciertos sentidos de lo
corporal-inmediato (“La gravedad de un conflicto se
lee en un rostro”, afirma Verdn), y se subordina asi al
nivel de significacion mas arcaico: la indicialidad del
cuerpo y de las relaciones interpersonales inmediatas
(Verdn, 2001: 40). Si bien no la origina, la televisién
hace mas evidente la relacidn siempre problemdtica
entre la politica y el espectaculo, que sigue hasta hoy
siendo objeto de controversia, por parte de voces
gue oscilan entre la denuncia y la celebraciéon. Dicha
evidencia radica en que la televisién suministra las
condiciones para una preponderancia creciente
de la enunciaciéon audiovisual sobre su enunciado.
Por esto la politica queda instalada en el centro de
fuerzas no convergentes: mientras que, por un lado,
el enunciador politico estd sometido al principio de
sinceridad, por otro lado, la tentacidon que produce
usar los recursos audiovisuales (e.g.: la musica
de fondo, los intertitulos, el montaje, los planos
indirectos, las angulaciones inusuales, los efectos
especiales, etc.) para conseguir la adhesién de los
destinatarios impulsa la valoracion de las estrategias
enunciativas, con el consiguiente debilitamiento de
aquel principio (Verén, 2001:78).

Hoy cabe suponer que los politicos
ajustan mejor la retdrica verbal y corporal a los
condicionamientos que impone la televisidn. Pero, en
un primer momento, lo que hubo fue una resistencia
a la puesta en escena, donde un cierto temor a los
recursos audiovisuales contrapesaba la fascinacién
gue generaban. Si “sinceridad”, “honestidad”, etc.
eran los atributos por los que se definia la gramatica de
produccion del cuerpo politico, no parece para nada
injustificada esta aprension, dado que los esfuerzos
de autocontencidn para obtener esos resultados se
encontraban afectados por distintos componentes de
incertidumbre, no solo los alimentados por el mismo

[80]



Nicolds Bermudez

principio de indeterminacién que rige toda circulacién
semidtica, sino por otros factores. Uno de ellos lo
mencionamos en el pdrrafo anterior: la construccién
de la politica global a través del cuerpo puede no
estar controlada, por razones que van desde la
dificultad que entrafia dominar el registro corporal de
las emociones hasta la posibilidad que tiene la cdmara
de captar gestos que, por su fugacidad, por ejemplo,
permanecen fuera del alcance de la percepcién
humana “normal” (algo asi como el inconsciente
Optico del que hablaba Benjamin) (ver imagen i). Otro
factor radica en los condicionamientos que impone la
l6gica de los distintos discursos y géneros televisivos.
Salvo en el caso de unos pocos formatos reservados
a cargos institucionales especificos (e.g. cadena
nacional), la discursividad politica en la televisién
estuvo —y aun lo estd— condicionada por las ldgicas
de lo televisivo: antes casi con exclusividad por la del
universo informativo; hoy también por lo que algunos
autores denominan “panelismo” (Fernandez, 2020).
En la pantalla televisiva, el contacto entre el cuerpo
del politico y la mirada del ciudadano se encuentra
mediado por la figura del informador/conductor,
encarnacion de la institucioén televisiva y depositario
de la prerrogativa de la mirada a camara. El cuerpo
politico debe negociar su tiempo en pantalla, su
posibilidad de hablar, la direccién de su mirada, etc.?

Con la televisién, entonces, la limitacidon
corporal se fundé a menudo la incertidumbre que
emanaba del encuentro con un entorno cuyas reglasy
componentes no se manejaban. Por todo esto, desde
los albores de este cruce, la politica incursiond en el
universotelevisivo con unalégicasustractiva. Asediada
por los limites que le imponian la construccién de una
corporalidad “digna” y la sospecha que recaia sobre
los recursos audiovisuales, la existencia televisiva
del cuerpo politico fue retérica y enunciativamente
empobrecida (Verdn, 2001:48). Dicho de otro modo,
lo enunciado primd frente a la enunciacion; el dictum
se impuso al modus.

4. La gramdtica de produccion de lo corporal en las
redes sociale
a. Nuevas condiciones

Un primer factor que hay que considerar son
las condiciones estructurales que las redes sociales
le ofrecen a los politicos para la socializacion de su
cuerpo —que ya estaban casi todas disponibles gracias
a diferentes recursos que proporcionaba /a Red de

3 La historia del encuentro entre politica y televisidn se caracteriza
por las tensiones originadas en la progresiva autonomia que fue
ganando esta Ultima frente a los esfuerzos de un campo politico
desconfiado que intentd, en un principio, controlarla. En esta
autonomia muchos leyeron un muro de contencion contra el
avance del poder politico sobre la democracia (Verdn, 2001).

redes, pero se vieron sustancialmente optimizadas
con la aparicién de las redes sociales. En este punto,
las innovaciones y transformaciones mds importantes
sonlasque afectaron las técnicas de socializacion de los
signos y las posibilidades articulatorias de las técnicas
constructivas,* dado que este dispositivo ingurgita
productos mediaticos existentes, lo que permite
hablar de una organizacién hipermedial. Es decir,
se puede sostener —siguiendo conceptualizaciones
de la historia de la mediatizacién que antepongan
las Idgicas del encastre a las sustitutivas—, que en el
ciberespacio esta la prensa, la radio, la TV, el cine,
configurado en sus distintos tipos, géneros y formatos
o invistiendo los que aparecieron con la Internet,
sometidos a la potencialidad articulatoria que
suministran los recursos de la web y los que provienen
de su convergencia con los dispositivos generados por
la industria de las comunicaciones (Verdn, 2013:279).
Ejemplos basicos: una figura politica puede reproducir
(incluso en vivo) su participacién en un programa
de TV o radio a través de sus redes sociales, con el
consecuente aumento de su difusién; pero esta
interdiscursividad puede ser mas compleja: también
tiene la posibilidad de recontextualizar y editar
esa intervencion, produciendo un desplazamiento
de los sentidos originales. Vale detallar —aunque
sea de manera esquematica— algunas de estas
transformaciones.

Observadas desde el lado de la produccion,
tenemos una verdadera alteracion de escala, un
incremento exponencial en la oferta de enunciados
politicos, no solo por las facilidades para la distribucién
de productosdiscursivos—un bajo nivel derestricciones
econdmicas y legales—, sino por las posibilidades casi
infinitas de su almacenamiento, con el consecuente
efecto de archivo (palabras e imagenes de los politicos,
por ejemplo, estan disponibles para su rememoracién,
contraste, parodizacion, “memetizacion”, etc.).
Asi, en relacién con el que permitian los medios
tradicionales, existe hoy un acceso menos restringido
para la socializacién de enunciados politicos y, en
general, para la construcciéon mediatica del espacio
publico. O dicho en términos de Verdn (2013:429):
“Internet hace materialmente posible, por primera
vez, la introduccién de la complejidad de los espacios
mentales de los actores en el espacio publico v,
en consecuencia, vuelve visibles las estrategias
de innumerables sistemas socioindividuales por
fuera de la légica del consumo, vale decir, por
ejemplo, sin que medien factores de notoriedad”.
Junto con esta expansion de la accesibilidad, los
enunciadores politicos disponen —como se indicé— de

4 Las nociones de técnicas constructivas y técnicas de socializacion
pertenecen a Traversa (2014:72 y 318).
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herramientas de edicidn multiples que les permiten
ampliar los patrones retdricos de sus producciones y
“parafrasear” su contrato enunciativo corporal (e.g.
horizontal, uno-a-uno, de escucha y semiprivado en
el caso de Macri; vertical, uno-a-muchos, de habla y
publico en el caso de Cristina Fernandez de Kirchner).
Tienen asimismo la posibilidad de regular los targets
de distribucién (pueden, por ejemplo, segmentar por
listas de distribucidn). Hoy por hoy nos encontramos,
pues, en una situacién de ultraoferta de imagenes
corporales, con una actualizacion mas diversificada
del contrato enunciativo que proponen.

Asimismo, mirada la situacion del lado
del reconocimiento, existe una mayor economia
y autonomia en las condiciones de consumo con
respecto al momento de la oferta, tanto en términos
cuantitativos (por la ya mencionada articulacién de
plataformas donde convergen, a través de multiples
operaciones semidticas, productos y servicios
de la informatica, la televisidn, la radiofonia y las
telecomunicaciones), como temporales (al estar
almacenados el consumidor puede diferir a su
antojo el consumo de los textos) y espaciales (por
la portabilidad de los soportes técnicos). No es
desacertado afirmar, usando un término de moda
en el campo politico, que estamos frente a un
empoderamiento del consumidor. “La programacion
del consumo —sostiene Verdn (2009:245)— pasa de
la produccion a la recepcion”. Ante este panorama
de complejidad creciente, se multiplican ademas las
posibles trayectorias de lectura.

Pero las condiciones no se agotan en
los avances de los mecanismos de produccion vy
reproductibilidad. Hay que considerar también —segun
A. Gunthert (2014)- transformaciones significativas
en los pardmetros funcionales. Las posibilidades
de interaccién simétrica promovidas por la web 2.0
conducen a describir la actividad de publicaciéon
en linea como una conversacién, y a constatar,
paralelamente, el desarrollo de una nueva habilidad
pragmatica: la de traducir una situacidon en forma
visual, para poder ofrecer una breve declaracién, a
menudo personal o divertida.

Junto con estas condiciones de mediatizacidn
(hipermedialidad, convergencia, ultraoferta,
diversificacion, empoderamiento del consumo,
funcién conversacional, etc.) se pueden identificar
—como sucede siempre con las innovaciones
tecnolégicas— algunos discursos que vehiculizan

5 Las imagenes de Macri que se publican en sus redes sociales
lo muestran casi siempre interactuando con una persona o un
pequefio grupo (una familia) en el interior de una casa o en su
puerta de calle. Lo contrario sucede con las imdgenes de Cristina
Fernandez, quien por lo general aparece hablando en un escenario
frente a una multitud.

imaginarios sobre las potencialidades y los efectos
de su empleo. Resulta pertinente mencionar aqui
los que estan particularmente implicados en la
construccién de la identidad publica de los actores
politicos y que conllevan una axiologia optimista.
Desde su aparicidn, las redes sociales le abrieron
a los politicos la posibilidad de un contacto e
interaccidén directos con una cantidad significativa de
destinatarios individuales en modalidad uno-a-uno
0 uno-a-muchos, sin tener que negociar ese espacio
con los medios tradicionales y sus actores, formatos
y discursos.® Facilitarian, ademas, una visibilidad mas
igualitaria de las figuras en la arena politica, pues
hay menos incidencia de los costos econémicos y la
regulacidn estatal. En la misma direccién, las redes
sociales proporcionarian un mejor control para el
autodisefio del perfil publico por parte de las figuras
politicas. Esto tiene mas de una derivacidon para
remarcar. Una de ellas: estan dadas las condiciones
para abandonar la parquedad que regia, en la época
de la primacia de la televisién, la puesta en escena
audiovisual de la politica. Finalmente, las redes
sociales optimizarian los recursos a disposicién de la
ciudadania para tener un mejor control de la labor
de sus representantes. Imaginarios “tecnopoliticos”
entonces: de la mediatizacidn sin mediacién, de la
igualdad, del autodisefio, de la transparencia y el
control.

b. La situacion hoy: de la restriccion a la expansion
¢Qué sucede bajo estas condiciones? Incluso
las mas superficiales observaciones muestran, como
tendencia general, una expansién de la gramatica
corporal de los politicos. En dos dimensiones
esta ampliacién se hace evidente: las poses o
movimientos que actualizan estrategias enunciativas
de los personajes politicos y la visualizacién de los
espacios asociados a su vida privada. Adoptando con
algo de libertad categorias de la semidtica tensiva
propuestas por Barrier (2002) para caracterizar
los estilos de presencia corporal o modalidades

6 Como se sefialo, las redes sociales permiten también la
interaccion individual entre representantes y ciudadanos y la
distribucidn individualizada de enunciados, por lo que habria que
evaluar la incidencia que pueden tener en el declive del papel
mediador de los colectivos identitarios. Este tipo de estructura
parece ponerse en fase con el individualismo de la modernidad,
otro gran factor, junto con los medios, de divergencia creciente
entre oferta y demanda de productos discursivos. A estos
recursos le sacan provecho las agrupaciones que, como el PRO,
prefieren construir colectivos a través de una suma de partes
desarticuladas, no por medio de un interpretante colectivo. En
este mismo marco podemos interpretar algunas de sus practicas,
desarrolladas en el ciberespacio (e.g. responder selectivamente
comentarios de usuarios) o difundidas alli (e.g. el timbreo). La
demanda politica y su respuesta castrados como caso individual
y programa “gestionario”.
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expresivas del comportamiento, podemos designar
estas dimensiones como intensidad y extensidad.” La
primera de ellas remite a los efectos de la energia y
tonicidad que produce un cuerpo; la segunda, a coémo
se vincula el cuerpo con el espacio, en términos de su
expansividad y despliegue.

Pasemos a la primera dimensidn. Se
podria decir que, paulatinamente, se agrietan las
restricciones que, apoyadas en una ldgica sustractiva,
aseguraban la composicion de un cuerpo politico
“capaz”, “honesto”, “sincero”. Al otorgar el control
casi total de la produccidn y exposicion inicial de su
imagen a los propios usuarios, tanto las redes sociales
como los canales de distribucion de video crearon las
condiciones para un desplazamiento de los limites de
lomostrableyunaampliaciéon del espectrode registros
y trayectorias corporales. Si repasamos las imdgenes
que acompafian el texto, vemos que hoy algunos
de estos cuerpos se animan a bailar, a disfrazarse, a
adquirir posturas extravagantes, etc. (ver imagenes ii
—iv). Asi pues, la caucién de “sinceridad” no descansa
en una contencion enunciativa; o, dicho de otro modo,
la produccion de la “sinceridad” o la “confiabilidad”
no estaria necesariamente ligada a la restricciéon de
comportamientos. Nuevo entorno, nuevo fenotipo.

Este mismo factor tiene impacto en el
funcionamiento de la |6gica enunciativa. Verdn (1999)
sefialé en mdas de una oportunidad que el cuerpo
del presidente es, en realidad, un metacuerpo.
Este desdoblamiento tiene lugar porque el cuerpo
presidencial no solo debe mostrarse mas digno o
mas pudoroso que un ciudadano cualquiera, sino
que ademds debe mostrar de algin modo que se
esta poniendo en escena la dignidad o el pudor. Sea
por una reconfiguracién de la relacidn entre cuerpo
y su puesta en escena la época de las redes (e.g. la
exageracion ostensible de la puesta en escena de
Elisa Carrié para mostrar su caracter “decontracté”),
sea por la torpeza de la ejecucidon de los politicos
(vale recordar, por caso, los bailes de Macri), en
cualquier caso, lo que hay hoy es un desdoblamiento
mas pronunciado de estos niveles enunciativos.
Retomaremos esto inmediatamente.

En lo que hace a los cuerpos en los espacios
caracteristicos de la vida privada, digamos que estan
dadas como nunca antes las condiciones técnicas
y de legitimacién social para mediatizar y hacer
publico lo que corresponde al ambito de lo privado.
La pareja formada por las redes sociales y los nuevos
dispositivos digitales de registro han fluidificado adn
mas las fronteras entre lo publico y lo privado a las

7 Nos apartamos de la formulacion original de Barrier sobre todo
en dos aspectos: extensidad no se aplica aqui solo al espacio
circundante; tampoco privilegiamos, como lo hace el autor, la
interaccion no mediatizada.

gue ya la fotografia, desde su implementacion social,
habia vuelto porosas (Verén, 2008). Hay imagenes
producidas para Facebook donde los politicos
exhiben —en sus propias cuentas, por fuera de los
géneros y formatos impuestos tradicionalmente por
la prensa—su cotidianeidad, sus viajes, lo que cocinan,
sus plantas, el making of de sus presentaciones
televisivas, etc. (imdgenes v y vi).

Si miramos mas alld de la politica, resulta
evidente que la actual ecologia de las redes pone
en crisis —como sucedié casi siempre a lo largo de la
historia con lairrupcién de un nuevo medio—la validez
de la distincién juridico-conceptual entre lo publico,
lo privado vy, si se acepta esta particion, lo intimo, o
al menos conmueve los criterios de socializacidon que
servian paratrazarla. La historia de estatransformacion
es compleja y su resolucién excede el alcance de
este trabajo, pero parece relevante recordar que
existe un conjunto de datos proporcionados por la
semidtica y el ensayismo socioantropolégico que
hace suponer que este gesto de la clase politica tiene
lugar en el interior de un fendmeno mayor, asociado
a la redefinicion de la esfera privada. Por un lado, los
estudios sobre la circulacién del sentido revelan que
con las redes sociales se imponen transformaciones
sustanciales en los modos de circulacion de los
enunciados, no solo porque ahora pueden ir desde los
medios basados en Internet hacia los tradicionales,
sino que, ademds, este tipo de circulacién novedosa
entre sistemas medidticos genera a su vez diversas
formas de articulacién con el tipo que Carlén (2018)
llama transversal, determinado por la posibilidad que
tienen los individuos de poner a circular enunciados
gue van dirigidos hacia otros individuos, hacia los
medios y hacia las instituciones. Por otro lado, para
algunos ensayistas (lllouz, 2007:19), Internet disuelve
definitivamente la division entre esfera publica no
emocional y esfera privada saturada de emociones: el
yo como asunto publico y emocional encuentra alli su
expresién mas contundente, a través de, por ejemplo,
narrativas de autorrealizacién. Otros directamente
caracterizan las redes sociales como un dispositivo de
extimidad, que promueve la socializacién de la vida
intima (Sibilia, 2008:41). Lo relevante para el tépico
tratado aqui es cémo impacta esta demanda de vida
privada en las figuras politicas, como la tramitan y con
qué resultados. Podemos conformarnos con apuntar
al respecto que la presencia de operadores iconicos
que construyen un verosimil de vida privada/intima se
ha convertido en insumo capital para la presentacién
del yo y funciona, en el discurso politico en las redes
sociales, como garantia de transparencia.

Sostenemos, en suma, que la actual
semiotizacion o modos de figuracion (Traversa, 1997)
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del cuerpo politico en las redes sociales se puede
caracterizar en buena medida por una expansién de
la gramatica corporal, sustentada bdsicamente en
una doble operatoria: el incremento de su intensidad
—esto es, de un abandono de la parquedad vy la
rigidez en los movimientos y las conductas—y de su
extensidad —esto es, de un avance sobre formas no
estereotipadas de ocupacion corporal de los espacios
de la vida privada. Ambos datos son indicadores de
lo que Barrier (2002) describe como relajamiento
del autocontrol y un alto nivel de involucramiento y
ostentacion.

5. Una poética del cuerpo politico

Volvamos a la cuestion del darse a ver del
cuerpo politico en las redes. La enunciacidn corporal
de los politicos en las redes sociales compromete
necesariamente aspectos estéticos, y esto por mas
de una razdn. Por un lado, una cantidad considerable
de voces criticas (Groys, 2014; Sibilia 2008), para
explicar su auge, agitan hipdtesis sobre cémo las
redes libidinizan y satisfacen el apetito estético, por
ejemplo —como se dijo— configurando en narraciones
autobiogréficas los discursos que hacen circular. Por
otro lado, y en un nivel que va mas alla de las redes
sociales, la estética es consubstancial con la identidad
publica y, en particular, con la politica. Recordemos
que el estudio del desempefio de este componente en
la elaboracion de la identidad publica no se encuentra
vacio de antecedentes. No fue un tema ajeno a la
reflexién retérica, que, por caso, llamé la atencién
sobre el poder persuasivo de la elocutio, el ethos y
el pathos —aunque se cifié a discursos y géneros del
agora publica-; ni a la de la microsociologia, que
pensod la interacciéon con una matriz teatral —aunque
se concentré en la vida social no mediatizada—
(Goffman, 2012). Lo mismo vale para la identidad
politica. No es con su incursién en las redes que la
enunciacién politica se entrama con la estética —la
politica ha sido puesta en escena desde siempre y
su instalacion como objeto de una reflexién estética
tiene ya una célebre tradiciéon (Benjamin y Ranciére,
por dar solo dos ejemplos)—, sino que la novedad pasa
por un nuevo escenario y por el despunte de un nuevo
tipo de teatralidad, definidos por las condiciones que
se expusieron arriba. ¢ Cémo abordar la especificidad
actual de esta teatralidad?

En principio, vale recordar que nos
encontramos en un momento de transicion en el
que las redes sociales parecen estar reemplazando
a los medios histdricos en su influencia cultural. A
través de ellas, la iconografia privada alcanza el rango
de modelos identificables y reproducibles. Segun
Gunthert (2014), en el pasado las clases populares

copiaban las disposiciones corporales de las figuras
publicas. En la era de las redes sociales, a la inversa,
son estas quienes reproducen los modelos del publico
en general (cumpliendo, por ejemplo, con las reglas
del selfie).

Otro dato clave lo proporciona la actual
hipertrofia del arte y la estética: opacado hoy su
poder critico, estas dimensiones estdn presentes
capilarmente en todas las esferas sociales. Por esto
vale remitirse a Groys quien, al examinar el cruce entre
arte, redes y politica, afirma que las figuras politicas se
encuentran hoy sometidas a una evaluacion estética,
a la cual deben replicar con el disefio de su yo publico,
es decir, con un posicionamiento visual que implica
decisiones politicas y poéticas. Resulta evidente que
las redes sociales deben ser consideradas un enclave
fundamental en este proceso, dado que, como escribe
Groys:

Cada vez mas, se repite la exhortaciéon a
alejarse del disefio politico y la cuestidn de la imagen
para volver sobre el contenido. Tales quejas ignoran
el hecho de que bajo el régimen del disefio moderno,
el posicionamiento visual de un politico en el campo
de los medios masivos es justamente el que hace una
afirmacién crucial sobre su accién politica —o incluso
la constituye como tal. El contenido, en cambio,
es completamente irrelevante, porque cambia
constantemente. Por lo tanto, el publico general no
esta para nada equivocado al juzgar a un politico de
acuerdo a su apariencia, es decir, de acuerdo a su
credo basico a nivel estético y politico (2015: 34).

La hipdtesis de Groys —en la politica actual la
apariencia es mas relevante que el contenido, pues
la esfera politica contempordnea ya estd estetizada—
es propia de una cultura donde la circulacién de
mercancias y signos no puede pensarse por fuera del
disefio y el arte. Esta postura debe integrarse a un
fendmeno de mayor alcance: el de las prescripciones
generales del disefio de laimagen publica en el interior
de lo que Lipovetsky y Serroy (2015:100-112) llaman
capitalismo estético, que, en tanto fase ulterior del
capitalismo artistico, ha dado lugar a la estetizacion
del universo de la produccién, distribucién y consumo
de mercancias y de signos. Entendemos que estas
coordenadas permiten situar, sin caer en posturas
gue solo ven en la apariencia el velo del engafio, las
relaciones entre la politica y el caracter espectacular
de su representacidn, espectaculo que es, al fin y
al cabo, su sentido. Retomaremos este tema en las
conclusiones.

A la luz de la situacién descripta, parece
pertinente  retomar reflexiones previas -y
“prerredes”— que se acumularon sobre todo desde el
encuentro entre la politica y la television —la relaciéon
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entre la imagen del cuerpo y su puesta en escena,
entre enunciado y enunciacidon—, para evaluar qué
sucede ahora con el nudo en el que, en un mundo
totalizado por lo audiovisual, se enraman lo real, su
representacion y la creencia. Es decir, hay que mirar
qué sucede con la instancia de reconocimiento de
la discursividad politica mediatizada. Sobre todo, si
se considera que la estética ha sido repetidamente
sospechada de facilitar la contemplacién de las
imagenes con un placer desinteresado. “La estética
permite anestesiar la recepcién”, afirma Buck-
Morss (2018:201).8 Se esquematizan a continuacién
posiciones y axiologias sobre el tema.

Veron  (1999:105) sefala que, en
reconocimiento, la eficacia de los mecanismos de la
enunciacién se juega en el terreno de la creencia del
destinatario, quien, si cree, tiende a escotomizarlos.
Primero viene la creencia, luego la percepcion del
caracter “honesto”, “capaz”, “sensible”, etc. de
un politico. Se podria decir que, a la inversa, para
indecisos y, sobre todo, opositores esos resortes
se hacen mads visibles. Si miramos el campo politico
argentino desde este postulado, la cismogénesis
simétrica que lo afecta nos permitird apreciar la
condicidn previa —y, en tiempos de “posverdad”,
determinante— de la creencia, lo que problematiza
los efectos de la deconstruccion de los discursos.
¢éDebilitan la creencia en un politico las denuncias que
demuestran el artificio de su acto enunciativo, incluso
cuando una falla lo torna evidente? Al respecto, seria
esclarecedor estudiar el reconocimiento de algunos
spots célebres, como los errores en la continuidad en
el de la gobernadora Maria Eugenia Vidal, donde se ve
el reemplazo de una taza entre dos planos sucesivos
(Ver imagen vii), o la filtracion de unos outtakes
donde el candidato presidencial Sergio Massa altera
su pronunciacion para ajustarla a las variedades
dialectales de los distintos auditorios. Estos casos son
particularmente interesantes porque lo enunciado
por esos cuerpos pretende significar la afectividad;
vale decir, la falla pone en evidencia la construccién de
lo que se tiene por mds espontaneo, las emociones.

Desde el psicoandlisis y unos afios después,
aunque ya en este siglo, Alain-Miller (2004:132)
considera que la relacién entre creencia y puesta en
escena ha mutado. A los ciudadanos, dice, ya no les
importa que la politica se descubra ante ellos como
puesta en escena y manipulacidn, incluso desean que

8 Es evidente y logico que estamos restringiendo la cuestion
a un fendmeno microscépico: la representacion mediatica del
cuerpo politico en el marco de un funcionamiento “normal” de
los sistemas democraticos. La reflexién sobre la representacion
de la politica, que prolifera después de la segunda posguerra, es
voluminosa, y considera, desde multiples campos del saber, los
diferentes sistemas semidticos, lenguajes, géneros, etc.

sea asi: lejos de idealizarlo, quieren conocer el reverso
del planeta politico, sus bastidores, y, en particular, a
los asesores que se han convertido en celebridades
(como, en nuestro ambito, Jaime Duran Barba). Esto,
segun Alain-Miller, no debe leerse como algo abyecto
o como un infortunio —de hecho, seria un paliativo
contraelfanatismo oalmenos contra un fanatismo que
totalice el campo social—, sino como parte mismo del
movimiento de la modernidad, abocado a la conquista
de lo real, a poner en evidencia el caracter artificial
de los vinculos, las creencias y las significaciones. La
pregunta que surge, y que deberia ser respondida en
una investigacion de tipo correlacional y explicativa
mas amplia que la que generd este articulo, apunta al
modo en que esta demanda se puede conectar con las
expansiones analizadas en el apartado precedente.

6. A modo de conclusion

De un repertorio mdas amplio, repertorio
que configura una gramatica, en este trabajo hemos
presentado dos operatorias de semiotizacién del
cuerpo de los actores politicos en las redes sociales
—a las que hemos conceptualizado como intensidad
y extensidad expandidas— junto con las condiciones
medidticas que las generan y la serie histérica de
la mediatizacién de la corporalidad que permiten
especificarla. Seguidamente, hemos introducido una
conceptualizacién estética que complementa y, segln
creemos, optimiza la descripcion semidtica.

Para concluir, se mencionaran algunos
obstaculos que, frente a este panorama, impiden
ofrecer interpretaciones unidimensionales, y que
interpelan en particular el desempefio de los
estudios semidticos que pretendan asumir hoy un
perfil critico, es decir, que, ademas de describirlos,
busquen desnudar los mecanismos significantes
dirigidos a naturalizar o universalizar los dispositivos
de dominacion.

En primer lugar, la persistencia—aln en estado
de crisis— de la dicotomia real/simulacro sostenida por
ciertos edificios tedricos, como, por ejemplo, la teoria
de la alienacién que reind durante el siglo XX, cuyas
posiciones conducian a la depuracién de la espesura
deimagenes que crea la sociedad del espectdculo para
esconder las actividades reales. La obra ensayistica de
Debord (2018) es ilustrativa al respecto.

En segundo lugar, la conciencia cinica que se
ha instalado luego de la caida del Muro de Berlin, es
decir, cuando ya no existe el marco histérico-politico
gue sostuvo el fortalecimiento conceptual de la teoria
de la ideologia. Como sostiene Jameson (2013), sin
la competencia del comunismo, el capitalismo ya no
necesita disfraces: perseguir el interés personal dejé
de resultar escandaloso.

Sefialemos, finalmente, que lo anterior no
implica, por supuesto, la eliminacion del conflicto.
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Hay sociedades, como la argentina, donde impera un
fuerte antagonismo politico, incluso entre versiones
mas o menos desembozadas del capitalismo. Esa
conflictividad alimenta la permanente deconstruccion
del tejido semidtico del oponente (la falacia de sus
argumentos, la subjetividad de sus apelativos, lo
artificial de sus poses, los errores de continuidad de sus
spots, etc.), aunque sin ocasionar efectos autocriticos
—indicador nitido de la necesidad de complementar
cualquier abordaje critico de la discursividad con una
teoria de las emociones. La mediatizacion de este
conflicto pasa, fundamentalmente, por las redes
sociales. Y la evidencia que surge de alli es que se
produjo una notoria socializacion de buena parte
del saber cientifico producido en torno al estudio
de los mecanismos de produccion significante. Se
podria decir que sobre su mismo éxito se edifican los
limites que, en tanto disciplina especializada, puede
encontrar una semiologia critica.

¢Como operar desde una perspectiva
sociosemidtica ante estas condiciones? Entendemos
que la respuesta deberia considerar las posturas
que autores como Verdn (2001) o Ranciere (2010)
tuvieron frente a las lecturas en clave de alienacidn:
pedir la autenticidad de la politica, lo real tras la
ilusién de la apariencia, la sustancialidad del ser,
implica perder de vista que la politica comienza con
la ficcion y el espectaculo, que reconfiguran una
evidencia sensible, abren la realidad al conflicto, la
sacan del orden necesario que legitima las relaciones
de dominacién. Construir, en el espacio publico,
nombres, escenas e historias con las que un conjunto
de trabajadores asume el papel de ese personaje
plural hecho de imagenes y palabras que es el pueblo,
o con las que un conjunto de mujeres grita su hartazgo
para darle cuerpo al colectivo feminista muestra la
relacion inescindible que existe entre ficcidn teatral y
construccién politica. Asi pues, no se debe confundir
la politica como una ficcidn que interviene en el orden
de las apariencias con lo que Ranciére llama sociedad
del cartel en cuyo interior la marketinizacion de la
politica, de sus palabras y cuerpos, nos dice que solo
nos queda la realidad, y la realidad son las mercancias
y el mercado. Establecer los limites entre la politica
como ficciéon y la politica como marketinizacion,
a partir de una descripcion de sus mecanismos
significantes y su relacién con la creencia, es lo que
debe constituirse como objeto de una semidtica que
funcione como herramienta de critica politica.
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Imagenes
Imagen i. Mauricio Macri, presidente de la Argentina (2015-
2019).

Fuente: Twitter

Imagen ii. Captura del spot del candidato a intendente de la
Ciudad de Salta, Walter Wayar, en el que baila y se muestra
en ropa interior.

P M o 058/059

Fuente:
watch?v=tJNKWoQxMB4

https://www.youtube.com/

Imagen iii. Capturas de un video difundido a través de sus
redes sociales por el intendente de Berazategui (Pcia. de
Buenos Aires), Juan P. Mussi, caracterizado como El gigold,
figura medidtica de |a television argfntina.

![’

https://twitter.com/jp atriciomussi?ref_=twsrc%5E
tfw%7Ctwcamp%5Etweetembed%7Ctwterm%5E643
425535352270848%7Ctwgr%5E%7Ctwcon%5Es]
&ref_url=https%3A%2F%2F
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Imagen iv. Tuit de la legisladora nacional Elisa “Lilita” Carrid.
- Elisa Lilita Carrié FRA siguicndo

Aca estoy en San Lorenzo #Salta
escondiéndome de @ FernandezAnibal
pic.twitter.com/IbO3PzjsYW

4~ Responder LW Retwittear W Favorito 8@ Mas

Fuente:https://twitter.com/elisacarrio?fbclid=IwAR
2CUAgjnKZgwMD21r3LY6YDnQPO1KIPa72sZZ_j_yN
natEEuNk86IpLfz8

Imagen v. Posteo en Facebook de la legisladora nacional
Elisa “Lilita”Carrid:
¥ Elisa Lilita Carrio
' 27 de septiembre de 2014 -

Miren gue ricol Preparé fideos con tomate, ajo, aceite de oliva, un poguito
de pasia de aceitunas, gqueso y crema de leche. Exguisitos!! Lo mas!! Todo
con lo que guedd del fin de semana.

Fuente: https://www.facebook.com/search/
top?g=elisa%20lilita%20carri%C3%B3

Imagen vi. Captura del spot del candidato a intendente de
la Ciudad Auténoma de Buenos Aires Matias Tombolini, en
el que habla de su vida privada en la cocina de su casa.

'

Fuente: Difundido por su Facebook. URL: https://www.
facebook.com/matiasrtombolini/videos/?ref=page_
internal

Imagen vii. La taza cambia entre un plano y otro. Spot de
la gobernadora de la Pcia. de Buenos Aires Maria Eugenia
Vidal (2015-2019).

relaces/article/view/489.

Citado. BERMUDEZ, Nicolas (2021) “Las redes sociales y la hipermediatizacion del cuerpo politico” en Revista
Latinoamericana de Estudios sobre Cuerpos, Emociones y Sociedad - RELACES, N°37. Aio 13. Diciembre
2021-Marzo 2022. Cérdoba. ISSN 18528759. pp. 77-88. Disponible en: http://www.relaces.com.ar/index.php

[Plazos. Recibido: 08/01/2021. Aceptado: 21/08/2021

[88]



